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Resumen 
 

En este tema intentamos poner de manifiesto la utilización de las matemáticas en el 
análisis de la economía del vino y, más concretamente, en lo que se ha denominado 
enometría, término acuñado por la Vineyard Data Quantification Society 
(http://www.vdqs.fed-eco.com) para denotar la disciplina que estudia la cuantificación de 
actividades y productos que tienen que  ver con el vino y bebidas alcohólicas. Se verá cómo 
los modelos de elección discreta son útiles para analizar las preferencias de los consumidores 
de vino en Tenerife 

 
Tras una breve exposición de la importancia del sector vitivinícola en Canarias 

describiremos las características del consumo de vino de los residentes en Tenerife que se 
obtuvieron a través de una encuesta realizada en el año 2001 y que contenía preguntas sobre 
hábitos, valores, actitudes y preferencias en cuanto a tipos de vino, así como cuestiones que 
ofrecían cierto conocimiento sobre variables geográficas y económicas. 

 
Para explicar los patrones de consumo observados y verificar o refutar las hipótesis 

sugeridas por el análisis descriptivo aplicaremos diversos modelos de probabilidad propuestos 
en la literatura estadístico-econométrica. Ello nos permitirá determinar con total rigor las 
características de los individuos que presentan un cierto patrón de consumo así como 
identificar conjuntos de consumidores homogéneos con vistas a diseñar estrategias 
comerciales orientadas a segmentos de mercado específicos.  
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Las matemáticas y el vino: 
Análisis de las preferencias de 
los consumidores de vino en 

Canarias

Ginés Guirao Pérez

¿POR QUÉ?
• Sensibilidad de la demanda ante cambios 

en la oferta
• Saturación del mercado
• Oferta de vinos de Tenerife inferior a la 

demanda
• Vinos de importación tienen una cuota de 

mercado considerable

Tabla 2. Superficie de cultivo por islas (ha) 
 Mapa de 

cultivos(1) 
Registro 
vitícola CRDO 

Declaraciones 
cosecha 

Tenerife 3447,3467 12246,3526 5445,6103 2952,8668
Lanzarote 2344,8631 3191,4349 2198,1070 1817,4211
La Palma 1185,6392 2693,4191 869,6140 715,1673
El Hierro 483,0709 656,1675 194,1029 165,2385
Gran Canaria 205,9986 356,8218 219,0096 126,3485
La Gomera 283,3755 721,1579 97,3621 11,9495
Fuerteventura 15,2451    
Canarias 7965,5391 19865,3538 9023,8036 5788,9917
 

Tabla 3. Superficie de cultivo por comarcas vitícolas (ha) 
 Mapa de 

cultivos(1) 
Registro 
vitícola(2) CRDO 

Declaraciones 
cosecha 

Tacoronte-Acentejo 1759,4082 3221,0458 1725,3724 989,6016
Lanzarote 2344,8631 3191,4349 2198,107 1817,4211
Ycoden-Daute-Isora 277,7285 1537,1227 772,0738 323,8791
La Palma 1185,6392 2693,4191 869,614 715,1673
El Hierro 483,0709 656,1675 194,1029 165,2385
Valle de la Orotava 500,0106 974,4074 655,6221 371,8616
Valle de Güímar 351,4738 1531,7454 722,2447 306,9433
Abona 558,7257 4982,0313 1570,2970 960,5812
Monte Lentiscal 76,0678 179,6666 74,2731 58,5218
Gran Canaria 129,9308 177,1552 144,7345 67,8267
La Gomera 283,3755 721,1579 97,3621 11,9495
Fuerteventura 15,2451    
Canarias 7965,5391 19865,3538 9023,8036 5788,9917
 

Tabla 1. Superficie y producción por parcela según comarca vitícola

248354219291153651848Canarias
7210315363941162Fuerteventura

22832521929129807868Lanzarote

3745345651218811095Gran Canaria
451645565121646573Gran Canaria

288412565122139522Monte Lentiscal

230329163868703257La Gomera

1381976940910234722El Hierro

19427711520413778608La Palma

290415176604131926136Tenerife
116166413116765196Valle de Güímar

6559361766048253677Abona

229327546928563243Ycoden-Daute-Isora

125917997629731061610Valle de la Orotava

24534984404114215410Tacoronte-Acentejo

Litros de 
vino

Kg de 
uva

Máxima 
(m2)

Media 
(m2)Número

Producción mediaSuperficieParcelas

Tabla 2. Superficie y producción por explotación según comarca vitícola

14773181972110165,23850,98355886Canarias
87366814124737,40651,14301590Lanzarote

27883946339827,09051,330095Gran Canaria
29993946342857,09051,094062Gran Canaria

2390
12691

3414
10,706

1,773433
Monte 
Lentiscal

24341214434772,1440,919213La Gomera

9563181971366165,23850,7092233El Hierro

11262891316097,80740,8009893La Palma

188881081269842,46550,96443062Tenerife
1283

21893
1833

7,7065
0,7486410

Valle de 
Güímar

124656728178025,6001,5696612Abona

1505
37676

2149
9,0493

0,5633575
Ycoden-Daute-
Isora

3856
52841

5509
8,60

0,9511391
Valle de la 
Orotava

1974
81081

2820
42,4655

0,92151074
Tacoronte-
Acentejo

Litros de vino3MáximaMedia2MáximaMediaNúmero

Producción 
mediaProducción  kg uvaSuperficie1 haViticultores
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Tabla 3. Tamaño de las bodegas según comarcas

4854886935553457049386Canarias
2779763971086228488977Lanzarote

210703010045396484Gran Canaria
150042143434574939Gran Canaria

2107030100814411634Monte Lentiscal

52560750855256075085La Gomera

210538300769210538300769El Hierro

2338843341205991985599La Palma

4854886935553180145430Tenerife
1932182760251965728081Valle de Güímar

3130724472465056872240Abona

1538812198303195645652Ycoden-Daute-Isora

287844112052951742166Valle de la Orotava

4854886935553058343690Tacoronte-Acentejo

Litros(2)Kg(1)Litros(2)Kg(1)

Producción máximaProducción media

Tabla 6. Algunas Características de las Bodegas según D.O.

33 (18,4)55 (30,7)91 (50,8)244 (1-6)192Total

7 (28,0)10 (40,0)8 (32,0)34 (1-3)27 (14,1)Ycoden-Daute-
Isora

4 (28,08 (40,0)8 (40,0)28 (1-3)21 (10,9)Valle la Orotava

7 (17,5)11 (27,5)22 (55,0)60 (1-6)42 (21,9)TacoronteAcent
ejo

0 (0,0)0 (0,0)10 (100,0)1010 (5,2)Monte Lentiscal

7 (58,7)4 (33,3)1 (8,3)14 (1-2)12 (6,3)Lanzarote

4 (26,7)9 (60,0)2 (13,3)20 (1-2)16 (8,3)La Palma

1 (5,9)2 (11,8)14 (82,4)22 (1-3)18 (9,4)Valle de Güímar

0 (0,0)0 (0,0)19 (100,0)20 (1-2)19 (9,9)Gran Canaria

1 (33,3)0 (0,0)2 (66,7)10 (1-2)9 (4,7)La Gomera

1 (16,7)1 (16,7)4 (66,7)7 (1-2)6 (3,1)El Hierro

1 (8,3)10 (83,3)1 (8,3)19 (1-4)12 (6,3)Abona

Bodegas
> 50.000

(%)

Bodegas
10.000-

50.000 (%)

Bodegas
< 10.000  

(%)

Marcas
(Min-Max)

Bodegas 
(%)D.O.

Atomización productiva

Reducido tamaño de las explotaciones
Papel experimental que pueden desempeñar las 
explotaciones más grandes 

Atomización comercial 
Asociación para la comercialización
Estrategias de diferenciación amparadas bajo un sello 
común de garantía: la denominación de origen

¿EXPANSIÓN?

¿COMPETITIVIDAD?
CIMIENTOS: EL MERCADO DE 

RESIDENTES

⇓
Examinar los factores determinantes de 

la demanda (estrategias de 
comercialización)

ELABORACIÓN DE LA 
ENCUESTA

(Hábitos, valores, actitudes, 
preferencias)

• 1. Cuestionario provisional
• 2. Opinión expertos
• 3. Cuestionario definitivo

Cuestionario definitivo

• Población mayor de 18 años
• Residentes
• Unidad muestral: individuo
• 1202 encuestas en 3 zonas
• Error muestral < 5% 
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0 5 10 15 20 25 30 35 40

Porcentaje

Nunca

Diariamente durante las comidas

Con alta frecuencia en las comidas

Alguna vez durante las comidas

En las festividades

En otras ocasiones

Frecuencia de consumo de vino

Consumo de vino de Tenerife (todos los encuestados)

Sí
74%

No
26%

Consumo semanal en litros

0-1/4
46%

1/4-1
29%

1-2
14%

Más de 2
11%

Consumo semanal en pesetas

0-200
37%

200-1000
38%

1000-2000
15%

Más de 2000
10%

Primera bebida alternativa en las ocasiones en las 
que no se consume vino (consumidores de vino)

2%

51%

24%

11%
7% 2% 3% Ninguna

Agua
Cerveza
Refresco
Jugos
Leche
Otros

Ventaja de la bebida alternativa elegida 
(consumidores de vino)

8% 11%

2%

20%
33%

20%
6%

Costo más bajo

Mejor gusto

Su calidad es más
regular
Es menos alcohólica

Es más saludable

Ninguna

Otras

0

10

20

30

40

50

60

70

80

90

100Porcentaje

A granel-
Cosecha
propia

A granel-
Garrafón

(país)

A granel-
Garrafón
(fuera)

Embotellad
o-D.O.
(país)

Embotellad
o-D.O.
(fuera)

Embotellad
o-sin D.O.

(país)

Embotellad
o-sin D.O.

(fuera)

Frecuencia de consumo de vino 

Nunca

Ocasionalmente

Una vez por
semana

Más de una vez
por semana

Todos los días

0

10

20

30

40

50

60

70

80Porcentaje

Tinto Blanco Rosado

Frecuencia de consumo de vinos tintos, blancos y rosados

Nunca

Ocasionalmente

Una vez por
semana

Más de una vez
por semana

Todos los días
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Lugar de consumo prioritario

En casa
52%En los 

restaurantes
26%

En los bares y 
guachinches

18%

En otros 
lugares

4%

Consumo de vino del mismo tipo

Sí
74%

No
26%

Consumo de vino de la misma zona

Sí
80%

No
20%

0 5 10 15 20 25 30 35

Porcentaje

No sé

Muy malo

Malo

No muy bueno

Ni bueno ni malo

Bueno

Bastante bueno

Muy bueno

Opinión sobre los vinos de la D.O. Tacoronte-
Acentejo (consumidores de vino)

0
10
20
30
40
50
60
70
80Porcentaje

Reserva Gran
reserva

Suave Cuerpo Limpio

Valoración como importante de algunas 
características en la percepción de la calidad del 

vino 

0 10 20 30 40 50

Porcentaje

Nunca

Diariamente durante las comidas

Con alta frecuencia en las comidas

Alguna vez durante las comidas

En las festividades

En otras ocasiones

Frecuencia de consumo de vino de Tenerife

Consumo de vino de Tenerife (consumidores de 
vino)

Sí
98%

No
2%

0 10 20 30 40 50 60

Porcentaje

En casa

En los restaurantes

En los bares y guachinches

En otros lugares

Lugar de consumo prioritario de vino de Tenerife
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0

5

10

15

20

25

30Porcentaje

0 1 2 3 4 5 6 7 8 10

Número de marcas de vino de Tenerife conocidas 
(consumidores de vino)

0

10

20

30

40

50

60Porcentaje

Tacoronte
Acentejo

Valle de La
Orotava

Ycoden
Daute
Isora

Abona Valle de
Guímar

Conocimiento de cada una de las D.O. de Tenerife

0

20

40

60

80
Porcentaje

Baja Media Alta No sabe

Opinión sobre la calidad de los vinos de Tenerife

0

20

40

60

80
Porcentaje

A mejor A peor Estable No sabe

Explicación del cambio de calidad de los vinos de 
Tenerife 

0

10

20

30

40Porcentaje

Buena Regular Mala No sabe

Opinión sobre la relación calidad-precio de los vinos 
de Tenerife 

Valoración de la relación calidad/precio del vino de 
Tenerife, respecto al de fuera

Mejor
28%

Igual
20%

Peor
34%

No sabe
18%

0 10 20 30 40 50 60 70

Porcentaje

Relación calidad/precio

Sabor característico

Aroma

Color

Precio

Valoración de las virtudes y defectos del vino de Tenerife según los 
consumidores del vino de Tenerife

Defecto
Indiferente
Virtud

Valoración de las D.O. de Tenerife en función de la 
relación calidad-precio 

Ninguna
11%

Tacoronte-
Acentejo

53%

Valle de La 
Orotava

13%

Ycoden Daute 
Isora
13%

Abona
3%

Valle de Guímar
7%

0

5

10

15

20

25

30

35

40

45Porcentaje

Tacoronte-
Acentejo

Valle de la
Orotava

Ycoden
Daute
Isora

Abona Valle de
Güímar

Consumo de vino a granel y embotellado según D.O.

A granel
Embotellado
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Consumo del mismo vino de Tenerife

Sí
75%

No
25%

0 5 10 15 20 25 30

Porcentaje

Prensa

Revistas

Carteles/vallas

Televisión

Radio

Supermercados

Tiendas

Otros

Medio en el que se ha observado publicidad sobre los 
vinos de Tenerife

0
5

10
15
20
25
30
35

Porcentaje 

Degustación Supermercados Otros

Tipo de promoción observada de los vinos de 
Tenerife

La frecuencia de consumo de vino en Tenerife
Tabla 1. Frecuencia de consumo de vino

130 (11.1%)Diariamente durante las comidas

112 (9.6%)Con alta frecuencia en las comidas

430 (36.7%)Alguna vez durante las comidas

218 (18.6%)Ocasionalmente

282 (24.1%)Nunca

Tabla 9. Frecuencia de consumo según género

30 (5.1%)26 (4.4%)218 (36.9%)118 (20.0%)199 (33.7%)Mujer

100 (17.2%)86 (14.8%)212 (36.5%)100 (17.2%)83 (14.3%)Hombre

DiariamenteCon alta 
frecuencia

Alguna vez 
durante las 

comidas
OcasionalmenteNunca

Tabla 10. Frecuencia de consumo según edad

15 (14.0%)15 (14.0%)22 (20.6%)10 (9.3%)45 (42.1%)70 o más

30 (22.6%)9 (6.8%)40 (30.1%)14 (10.5%)40 (30.1%)60-69 años

31 (20.4%)16 (10.5%)52 (34.2%)22 (14.5%)31 (20.4%)50-59 años

30 (15.5%)27 (13.9%)77 (39.7%)23 (11.9%)37 (19.1%)40-49 años

18 (7.1%)29 (11.5%)108 (42.9%)55 (21.8%)42 (16.7%)30-39 años

6 (1.8%)16 (4.8%)131 (39.2%)94 (28.1%)87 (26.0%)18-29 años

DiariamenteCon alta 
frecuencia

Alguna vez 
durante las 

comidas
OcasionalmenteNunca

Tabla 11. Frecuencia de consumo según área

26 (6.8%)32 (8.3%)164 (42.6%)81 (21.0%)82 (21.3%)Metropolitana

45 (11.3%)47 (11.8%)135 (34.0%)71 (17.9%)99 (24.9%)Sur

59 (15.1%)33 (8.5%)131 (33.6%)66 (16.9%)101 (25.9%)Norte

DiariamenteCon alta 
frecuencia

Alguna vez 
durante las 

comidas
OcasionalmenteNunca

Tabla 12. Frecuencia de consumo según estado civil

22 (13.0%)16 (9.5%)49 (29.0%)22 (13.0%)60 (35.5%)Viudo-
Separado

13 (3.1%)25 (5.9%)159 (37.7%)109 (25.8%)116 (27.5%)Soltero

95 (16.4%)71 (12.2%)222 (38.2%)87 (15.0%)106 (18.2%)Casado

DiariamenteCon alta 
frecuencia

Alguna vez 
durante las 

comidas
OcasionalmenteNunca

Tabla 13. Frecuencia de consumo según ocupación

34 (23.8%)19 (13.3%)42 (29.4%)14 (9.8%)34 (23.8%)Otros

11 (16.7%)10 (15.2%)32 (48.5%)8 (12.1%)5 (7.6%)Profesional

22 (19.0%)23 (19.8%)40 (34.5%)15 (12.9%)16 (13.8%)Empresario

10 (4.5%)6 (2.7%)78 (35.0%)33 (14.8%)96 (43.0%)Ama de casa

2 (1.0%)9 (4.7%)63 (33.0%)57 (29.8%)60 (31.4%)Estudiante

10 (14.9%)7 (10.4%)36 (53.7%)9 (13.4%)5 (7.5%)Funcionario

41 (11.2%)38 (10.4%)139 (38.0%)82 (22.4%)66 (18.0%)Empleado

DiariamenteCon alta 
frecuencia

Alguna vez 
durante las 

comidas
OcasionalmenteNunca

Tabla 14. Frecuencia de consumo según nivel de formación

19 (6.6%)24 (8.3%)132 (45.7%)63 (21.8%)51 (17.6%)Estudios 
universitarios

29 (7.2%)37 (9.2%)158 (39.3%)88 (21.9%)90 (22.4%)Estudios 
secundarios

61 (16.8%)39 (10.7%)122 (33.6%)54 (14.9%)87 (24.0%)Estudios 
primarios

21 (17.8%)12 (10.2%)18 (15.3%)13 (11.0%)54 (45.8%)Sin estudios

DiariamenteCon alta 
frecuencia

Alguna vez 
durante las 

comidas
OcasionalmenteNunca

Tabla 15. Frecuencia de consumo según nivel de ingresos

16 (12.5%)11 (8.6%)55 (43.0%)27 (21.1%)19 (14.8%)Más de 2400

16 (10.1%)13 (8.2%)71 (44.7%)31 (19.5%)28 (17.6%)1800 - 2400

27 (8.0%)40 (11.9%)133 (39.6%)63 (18.8%)73 (21.7%)1200 - 1800

52 (13.3%)38 (9.7%)121 (30.9%)72 (18.4%)109 (27.8%)600 - 1200

19 (12.1%)10 (6.4%)50 (31.8%)25 (15.9%)53 (33.8%)Menos de 600

DiariamenteCon alta 
frecuencia

Alguna vez 
durante las 

comidas
OcasionalmenteNunca

Modelos de elección discreta

jYi = J,...,0j =

( ) ( )ii x'FjYP β== J,...,0j =

Binomial
Binomial negativo

Poisson
Modelos para datos de recuento

Rango finito o infinito numerable

Logit ordenado
Logit ordenado mixto

Probit ordenado-Modelos multinomiales
(alternativas ordenadas)

Logit multinomial
Logit condicional

Logit anidado
Logit mixto

Probit multinomial-Modelos multinomiales
(alternativas no ordenadas)

LogitProbitModelo lineal 
de probabilidad

Modelos binomiales

Rango finito
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Modelos de respuesta binomial

1Yi =0Yi = ( ) ( ) iii Px'F1YP === β
Enfoque de variable latente

ii
*
i x'Y εβ +=







≤=

>=

0Y si ,0Y

0Y si ,1Y
*
ii

*
ii

( ) ( ) ( ) ( ) ( )iiiii
*
ii x'Fx'P0x'P0YP1YP ββεεβ =<=>+=>==

Enfoque de utilidad aleatoria

ijU 1,0j = ijijij VU ε+= ( )jiijij s,xvV =

( ) ( ) ( ) ( ) ( )0101100011011 iiiiiiiiiiiii VVFVVPVVPUUPYP −=−<−=+>+=>== εεεε

Modelo probit:

Modelo logit: ( ) ( )
i

i

x

x

ii e1
ex1YP β

β

β ′

′

+
=′Λ==

Odds-ratios: ( )
( )ii

ii

x0YP
x1YP

=

=
=Ω

( )
( )

( )1
m,i

0
m,im xx

1
mm,i

0
mm,i e

xx
xx −=

=Ω

=Ω β

( ) ( ) ( ) ∫∫
′

∞−











−′

∞−

==′Φ==
i

2
i x

2
zx

ii dzexp
2
1dttx1YP

ββ

π
φβ

Modelos de respuesta multinomial

( ) ( )iji x'FjYP β== J,...,0j =

Alternativas no ordenadas (utilidad aleatoria)

ijU J,...,0j =

ijijij VU ε+=
( ) ( ) ( )jk,VVPjk,UUPjYP ikijijikikiji ≠∀−<−=≠∀>== εε

normal multivariante probit multinomial

{ }iJ0i ,...,εε valor extremo tipo I independientes ⇒ logit multinomial

( )iJ0i ,...,εε valor extremo generalizado ⇒ logit anidado

Modelo probit multinomial: ( ) ( )Σ≈= ,0N,..., iJ0ii εεε

( ) ( ) ( ) ( )∫ ≠∀−<−=≠∀−<−== iiikijijikikijijiki dkj,VVIkj,VVPjYP εεφεεεε

Modelo logit multinomial: { }iJ0i ,...,εε valor extremo tipo I independientes

( )
∑
=

== J

0k

V

V

i
ik

ij

e

ejYP J,...,0j = j
s

i
x
jij s'x'V ββ +=

( )iJ0i ,...,εε ⇒

Modelo logit multinomial

i
x
jij x'V β= alternativa de referencia 0j =

( )
( )

( ) ∑∑∑
=

′

′

=

−

−

=

+
=

+
=== J

1k

x

x

J

1k

x'  

x '  

J

0k
x'

x'

x'

x'

i
ik

ij

i
x
0

x
k

i
x
0

x
j

i
x
0

i
x
k

i
x
0

i
x
j

e1

e

e1

e

e
e

e
e

jYP
β

β

ββ

ββ

β

β

β

β

J,...,1j =

( )
∑
=

′+
== J

1k

x
i

ike1

10YP
β

( )
( )

( ) ikj

ik

ij
x'  

x

x

i

i
k/j e

e
e

kYP
jYP ββ

β

β
−

′

′

==
=
=

=Ω J,...,1j =
kj ≠

( )
( )

ijx

i

i
0/j e

0YP
jYP β ′=

=
=

=Ω

( )
( )

( )kmjme
1xx

xx
0
mm,ik/j

0
mm,ik/j ββ −=
+=Ω

=Ω
kj ≠

Alternativas ordenadas (variable latente)

ii
*
i x'Y εβ +=















<

≤<
≤<

≤

=

*
i1J-

2
*
i1

1
*
i

*
i

Y

Y
Y

Y

  si µJ ,

µ  si µ ,2
µ0,   si  1

0,   si  0

iY ( ) ( )ii x'F0YP β−==

( ) ( ) ( )i1jiji x'Fx'FjYP βµβµ −−−== − 1J,...,1j −=

( ) ( )i1ji x'F1JYP βµ −−== −

Probit ordenado: ( ) ( ) ∫
′−

∞−

−
=′−Φ=′−

ij 2x

2
z

ijij dze
2
1xxF

βµ

π
βµβµ 1J,...,0j −=

Logit ordenado: ( ) ( )
( )
( )ij

ij

x

x

ijij
e1

exxF βµ

βµ

βµβµ ′−

′−

+
=′−Λ=′−

Odds-ratios:
( )
( )

( )
( )ij

ij

i

i
ij xF1

xF
jYP
jYP)x(

βµ
βµ

′−−

′−
=

>
≤

=Ω

Modelo logit:
( )

( )
me

1xx
xx
0
mm,ij

0
mm,ij β−=
+=Ω

=Ω

1J,...,0j −=

1J,...,0j −=

1J,...,0j −=

Logit mixto 

( ) ( ) ( )∫== βββ dfLjYP iji

( )
∑
=

= J

j

x

x

ij
ijj

ijj

e

eL

0

'

'

β

β

β

β aleatorios

0,01490,01240,0152-0,0146-0,02790,1790*Más de 2400 euros

-0,0113-0,0099-0,01550,01130,0253-0,1508*1800-2400 euros

-0,0056-0,0048-0,00710,00560,0119-0,0724*1200-1800 euros

-0,0162-0,014-0,02120,01620,0352-0,2124*600-1200 euros

0,06120,04790,0458-0,0561-0,09880,6744E. Universitarios

0,03740,03090,0378-0,0361-0,06990,4483E. Secundarios

0,05340,04290,047-0,0502-0,09320,6147E. Primarios

0,01870,01550,0185-0,0183-0,03440,2230*Otros

0,04920,0376-0,0307-0,0444-0,07310,5184Profesional

0,02020,01660,0193-0,0196-0,03650,2382*Empresario

-0,0555-0,0511-0,1080,05050,1641-0,8750Ama de casa

-0,0205-0,0181-0,03040,02050,0485-0,2824*Estudiante

0,04460,03450,0298-0,0408-0,06810,4775Funcionario

-0,0259-0,0232-0,04120,02590,0645-0,3684Viudo-separado

-0,0592-0,0518-0,08750,05640,1421-0,8196Soltero

-0,0199-0,0173-0,02660,01990,0438-0,2627A. Metropolitana

-0,001-0,0008-0,00120,0010,002-0,0124*Zona Sur

0,01230,01030,013-0,0121-0,02350,1498*70 o más años

0,04780,03710,0331-0,0438-0,07420,516160-69 años

0,04110,03250,0315-0,0383-0,06680,455550-59 años

0,03360,02710,0291-0,032-0,05780,384640-49 años

0,0060,00510,007-0,006-0,01210,0756*30-39 años

-0,0675-0,0562-0,07720,06360,1372-0,8456Mujer

j=4j=3j=2j=1j=0Parámetro

Tabla 17. Estimación del logit ordenado
Efectos marginales ( )jYP i =

3,7279

2,8997

0,9716

1,7014Constante

1µ

2µ

3µ

Parámetro

1172N =

6535,253RV =λ

0725,0R2
MCF =
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Tabla 18. Cocientes de odds-ratios (logit ordenado) pxim = qxim =

12,3294Mujer

0,42931Hombre

MujerHombrep\q

11,44241,35751,26470,92850,860970-más

0,693310,94120,87680,64370,596959-69

0,73661,062510,93160,68400,634250-59

0,79071,14051,073410,73420,680740-49

1,07701,55341,46201,362010,927230-39

1,16161,67541,57691,46911,0786118-29

70-más60-6950-5940-4930-3918-29p\q

11,14891,3005A. Metr

0,870411,1319Sur

0,76890,88341Norte

A. metr.SurNortep\q

10,63691,4454Viudo-sep

1,570212,2695Soltero

0,69190,44061Casado

Viudo-sep.SolteroCasadop\q

11,34381,01540,33360,60331,28980,8001Otros

0,744210,75570,24820,44900,95990,5954Profnal

0,98481,323410,32850,59421,27030,7880Epsario

2,99804,02853,044211,80873,86692,3988ACasa

1,65752,22731,68310,552912,13791,3262Estdte

0,77531,04180,78720,25860,467710,6203Fnario

1,24981,67941,26900,41690,75401,61201Emp1

OtrosProfnalEpsarioACasaEstdteFnario.Emp1p\q

10,79770,94210,5095E Univ

1,253711,18110,6387E Sec.

1,06150,846710,5408E Prim

1,96281,56571,84921Sin Est

E. UnivE. SecE. PrimSin Estp\q

10,71910,77770,67610,8361>2400

1,390711,08150,94021,16281800-2400

1,28590,924610,86941,07511200-1800

1,47911,06361,150311,2367600-1200

1,19600,86000,93010,80861<600

>24001800-24001200-1800600-1200<600p\q

Género Área Residencia Estado Civil

Edad Ocupación

Nivel de Formación Nivel de Ingresos

Tabla 19. Estimación del logit ordenado mixto

0.00300.01510.0346-0.0325-0.0202-0.1478*Más de 2400 e.

-0.0030-0.0172-0.05600.04280.0333--0.20251800-2400 e.

-0.0023-0.0130-0.03810.03110.0224--0.14431200-1800 e.

-0.0047-0.0261-0.07930.06290.0471--0.2959600-1200 e.

0.01910.07950.1240-0.1432-0.07930.13530.6703E Universitarios

0.00920.04470.0979-0.0934-0.05850.67040.4303E. Secundarios

0.01560.06920.1277-0.1333-0.07920.82780.6213E. Primarios

0.00710.03320.0639-0.0661-0.03801.43210.3012Otros

0.01910.07390.0871-0.1215-0.05870.21410.5684Profesional

0.00890.04010.0707-0.0770-0.04271.09690.3515Empresario

-0.0094-0.0589-0.28480.15470.19840.7888-0.9239Ama de casa

-0.0041-0.0243-0.08450.06200.05090.6769-0.2986Estudiante

0.01140.04920.0756-0.0894-0.04690.0272*0.4100Funcionario

-0.0039-0.0228-0.07900.05810.0475--0.2793Viudo-separado

-0.0106-0.0580-0.19030.13950.1193--0.6950Soltero

-0.0037-0.0207-0.06190.04980.03660.1632-0.2326A Metropolitana

0.00030.00140.0037-0.0032-0.00220.32070.0146*Zona Sur

-0.0008-0.0045-0.01290.01070.00761.7372-0.0495*70 o más años

0.01540.06380.0910-0.1122-0.05801.97410.519560-69 años

0.01850.07420.0986-0.1269-0.06451.51490.591850-59 años

0.01140.05050.0869-0.0957-0.05301.18310.439140-49 años

0.00220.01170.0286-0.0258-0.01670.76210.1179*30-39 años

-0.0151-0.0733-0.18390.15750.1148--0.7599Mujer

j=4j=3j=2j=1j=0

Efectos marginales ( )jYP i =

β

σ

Parámetros

-3.9075

-3.0017

-0.9908

0.35981.6661Constante

Parámetro

β

1µ

2µ

3µ

σ

0939,0R2
MCF =

58,328RV =λ

( ) 926,74RV =σλ

1172N =

Tabla 22. Estimación logit multinomial

0,0590,025-0,051-0,023-0,0100,748*0,412*-0,08*-0,09*Más de 2400 e.

0,0010,012-0,049-0,0150,051-0,23*-0,12*-0,39*-0,33*1800-2400 e.

-0,0100,062-0,080-0,0330,061-0,34*0,405*-0,517-0,47*1200-1800 e.

0,0140,035-0,132-0,0130,095-0,29*-0,07*-0,84-0,53*600-1200 e.

-0,035-0,0380,319-0,037-0,2100,652*0,612*1,9490,825E. Universitarios

-0,047-0,0410,250-0,023-0,1380,146*0,193*1,3930,554*E. Secundarios

-0,007-0,0380,209-0,030-0,1340,576*0,256*1,2620,488*E. Primarios

0,011-0,0240,046-0,0760,043-0,09*-0,46*-0,07*-0,62*Otros

0,0350,0220,121-0,068-0,1091,0060,885*0,9070,155*Profesional

0,0180,040-0,012-0,0550,0100,223*0,456*-0,07*-0,35*Empresario

-0,089-0,0820,107-0,0330,096-1,568-1,541-0,20*-0,625Ama de casa

-0,0520,024-0,1170,0190,126-1,20*-0,43*-0,966-0,50*Estudiante

0,0680,0060,090-0,066-0,0981,2960,680*0,766*0,104*Funcionario

0,006-0,007-0,072-0,0040,077-0,34*-0,47*0,591-0,39*Viudo-separado

-0,053-0,036-0,069-0,0110,169-1,490-1,352-1,050-0,865Soltero

-0,089-0,0000,0600,047-0,017-0,928-0,03*0,239*0,354*A. Metropolitana

-0,0350,0300,0060,003-0,003-0,35*0,322*0,034*0,041*Zona Sur

0,1280,113-0,245-0,1470,1520,861*0,730*-1,397-1,55670 o más años

0,1650,019-0,141-0,1350,0931,461-0,02*-0,823-1,21360-69 años

0,1420,028-0,134-0,0870,0521,3980,250*-0,61*-0,75150-59 años

0,1150,053-0,099-0,1290,0591,1100,486*-0,54*-1,00540-49 años

0,0540,046-0,093-0,0280,0210,565*0,500*-0,35*-0,26*30-39 años

-0,067-0,080-0,0070,0230,131-1,526-1,694-0,702-0,494Mujer

j=4j=3j=2j=1j=0j=4j=3j=2j=1

-0,12*j=4

-0,17*j=3

1,045j=2

1,079j=1

Constante

Efectos marginalesParámetros

19153,0R2
)1(MCF =

12777,0R2
)2(MCF =

7776,446RV =λ

1172N =

Tabla 28. Cocientes de odds-ratios (logit multinomial, educación)

10,72651,98710,91620,5623j=4

1,376512,73521,26110,7740j=3

0,50330,365610,46110,2830j=2

1,09150,79302,168810,6138j=1

1,77831,29193,53371,62931j=0

j=4j=3j=2j=1j=0j\k

11,04803,48051,50390,8639j=4

0,954213,32121,43510,8243j=3

0,28730,301110,43210,2482j=2

0,66490,69682,314310,5744j=1

1,15761,21314,02891,74091j=0

j=4j=3j=2j=1j=0j\k

10,96043,65731,18840,5208j=4

1,041213,80811,23740,5422j=3

0,27340,262610,32490,1424j=2

0,84150,80813,077510,4382j=1

1,92021,84427,02282,28201j=0

j=4j=3j=2j=1j=0j\k

pxim = qxim = pxim =

pxim =

qxim =

qxim =

sin estudios

sin estudios

sin estudiosestudios primarios estudios secundarios

estudios universitarios

Tabla 31. Estimaciones del modelo logit multinomial mixto

-0.8689*-0.5584*--0.0809*--0.0940*Más de 2400 e.

--0.2143*--0.1789*--0.3672*--0.3169*1800-2400 e.

--0.3639*-0.4269*--0.5179--0.4772*1200-1800 e.

--0.3180*--0.0192*--0.8348--0.5371*600-1200 e.

-0.6952*-0.7066*-1.9647-0.8250E. Universitarios

-0.0999*-0.3071*-1.4080-0.5616*E. Secundarios

-0.5952*--0.3637*-1.2863-0.4979*E. Primarios

--0.0786*--0.7093*--0.0898*--0.6371*Otros

-1.1279-1.0386-0.8968-0.1438*Profesional

--0.3757*-0.5938*--0.0673*--0.3470*Empresario

--1.5477--1.8615--0.2145*--0.6318Ama de casa

--1.3076*--0.2832*--0.9522--0.4866*Estudiante

-1.4203-0.7708*-0.7671*-0.1087*Funcionario

--0.3368*--0.5521*--0.6065--0.4101*Viudo-separado

--1.5293--1.5160--1.0425--0.8650Soltero

2.0388-2.23823.1351-2.4561*-0.1936*-0.3254*A. Metropolitana

--0.3606*-0.3309*-0.0340*-0.0404Zona Sur

-0.9278*-0.9719*--1.3582--1.533070 o más años

-1.5663-0.1899*--0.7732--1.189060-69 años

-1.5579--0.3437*--0.6070*--0.754150-59 años

-1.1840-0.5023*--0.5160*--1.006340-49 años

-0.6221*-0.5595*--0.3372*-0.2625*30-39 años

--1.6265--1.9329--0.6795--0.4807Mujer

--0.1856*--0.2508*-1.0126-1.0748Constante

β β β βσ σ σ σj=1 j=2 j=3 j=4

1172N =

19269,0R2
)1(MCF =

12902,0R2
)2(MCF =

9172,726RV =λ

( ) 191,2RV =σλ

Conclusiones 

Segmentos de consumidores de vino 

Baja frecuencia de consumo→

Mujer
<29 años
área metropolitana
soltero
estudiante, ama de casa

Alta frecuencia de consumo→

Hombre
30-69 años
zona norte, zona sur
casado
funcionario, profesional

Consumo de mediana frecuencia→Alto nivel educativo

Consideraciones metodológicas 
Rigidez de la especificación ordenada

Utilidad del logit multinomial



 Aplicada: Logit anidado (consumo de vino)

Metodológica: Modelos mixtos (diseño de estrategia de especificación)
Líneas abiertas 
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Embébete bien de esto: un día tu alma caerá de tu cuerpo,
y serás empujado tras el velo que flota entre el universo y lo incognoscible
Entre tanto, ¡sé dichoso!
No sabes de donde vienes. No sabes a dónde vas

Omar Khayyam
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